


Абсолютное большинство составляют русские, 

их здесь проживает 1,137,147 или 90,1 

процент, второе место по количеству занимают 

армяне 41553 (3,4 процента), что является 

одной из особенностей Ростова-на-Дону

Ростов-на-Дону: Крупный 

экономический, культурный и 

образовательный центр Юга России

Машиностроение и металлургия(АО «Шахтинский завод Гидропривод»), пищевая 

промышленность(Хлебозавод «Юг Руси»), химическая и 

фармацевтическа(«Европласт-Дон»), строительная индустрия( «Монолит-Юг»), 

энергическая индустрия(Ростовская ТЭЦ-2 )



1 50 % опрошенных

ответили, что отсутствует 

единный бренд, 

затруднено продвижение 

на национальном и 

международном уровнях.

2 20 % ответили, что в

городе неполное 

использование потенциала 

в сферах туризма, 

инвестиций и привлечения 

кадров.

3 30% ответили, что у жителей слабая коммуникация с 

целевыми аудиториями и неэффективные кампании.



Создание и продвижение сильного территориального 

бренда Ростова-на-Дону.

Создание маршрутов, реставрация объектов, развитие речного 

туризма, открытие музеев, проведение фестивалей.

Строительство школ, больниц, поликлиник, повышение 

квалификации специалистов.

Развитие IT-инфраструктуры, внедрение "умного города", 

автоматизация коммунальных услуг и безопасность.

Модернизация сети, улучшение дорог, расширение общественного 

транспорта, внедрение интеллектуальных систем управления.





Слоган

«Ростов-на-Дону-земля 

казачьей души», 

Визуальный стиль

Сочетание современных 

элементов и с элементами 

сельского хозяйства

Оттенки были выбраны исходя из
нескольких параметров: цвет флага и влияние
общественной среды, культуру города, а именно
сельское хозяйство, которое отражают зелёный
и коричневый цвет. Цвет хорошо
взаимодействует с основным замыслом
логотипа.





Молодые специалисты и 

Инвесторы

заинтересованные

бизнеса



Инвесторы: Компании, 

заинтересованные в развитии 

бизнеса в регионе.

Туристы: Любители 

истории, культуры, 

гастрономии и активного 

отдыха.

Молодые специалисты и 

студенты: Ищущие 

перспективные возможности 

для работы и жизни.



В рамках кампании будет разработан логотип 

и фирменный стиль, а также создана 

сувенирная продукция с логотипом кампании 

(магниты, брелоки, кружки, футболки, 

значки) с изображениями природных 

достопримечательностей Ростова. 





Авторская концепция (пилотная версия)
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