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Описание основной идеи проекта:
Идея брендинга города Приозерск родилась уже давно. Так как город очень богат 
своей историей, он неоднократно переходил из рук в руки разных стран: Швеция, 
Финляндия, СССР, Россия. Поток туристов во время сезона значительно 
увеличивается и помимо гостей с Культурной Столицы и других уголков нашей 
страны, город достаточно часто посещают группы туристов из Финляндии и других 
стран. Им приятно приезжать сюда, прикоснуться к своей истории, прогуляться по 
историческому центру, рассматривая здания, которые строили их предки. Основная 
идея проекта заключается в том, чтобы подчеркнуть историю города, показать какие 
страны внесли вклад в формирование архитектуры и территории города в целом. 
Приозерск — город трех историй, это должны знать как местные жители, так и 
туристы.



Подчеркнув историческое присутствие других стран поможет привлечь больше 
туристов, что несомненно повлияет на экономическую составляющую. В город 
больше будет заходить инвесторов, открывая интересные направления в бизнесе 
для местных жителей и посетителей нашего города. Также это напрямую влияет на 
увеличение рабочих мест, что поспособствует замедлению миграции подростков из 
нашего города.



Для закреплении идеи
была разработана навигация в туристических местах,
логотип города и мерч, который был сделан на основе 
текстур архитектурных ансамблей туристических 
объектов.



В основу логотипа вошли здания,
которым посчастливилось жить в разных странах
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Рекламный банер для внутреннего туризма





Туристический мерч


















